Ml integracija socialajos tiklos
un reklamu platformas

8. lekcija | Reklamas kampanas planosana izmantojot Ml
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Ko sodien apskatisim

Algoritmu darbiba

Mérkauditorija un segmentésana

Reklamu platformas

Automatizacija un analitika

Satura idejas un trendi

Grupu darbs
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Algoritmu darbiba
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Vai esat pamanijusi - jus tikai iedomajaties
par jauniem apaviem vai celojumu, un péc
briza tie paradas jusu telefona?

Tie ir algoritmi, kas analizé miljardiem signalu par jasu uzvedibu.
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PLATFORMU APJOMI UN LOMA

Social Media Power Rankings: Latvia 2026

As of late 2025, Latvia has 1.42 million active social media user identities, representing 76.8% of the total population.
Established giants maintain largest footprints, while TikTok and Reddit see significant growth.

THE MARKET DOMINATORS PROFESSIONAL & COMMUNITY NETWORKS COMPARISON
YOUTUBE FACEBOOK TIKTOK INSTAGRAM & REDDIT MESSENGER vs.
Leads with 1.42 Remains a Surges to LINKEDIN Sees X (formerly Twitter)
Million Users Core Staple 836,000 Users Drive Engagement  Explosive Growth Messenger (532K)
YouTube ads reach 81.8% Reaches 913,000 users, The platform now Instagram reaches Reported a massive 226% = maintains a significantly
of all internet users in nearly haif of Latvia's reaches 55.5% of all 738,000 users, while increase in potential ad larger user base than X
Latvia. total population. Latvian adults aged 18+. Linkedin has 650,000 reach over 12 months, (360K).

registered members.

Avots - DataReportal ("Digital 2026: Latvia")
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Reklamas Facebook, Instagram,
TikTok un citur

Ka strada?
e Reklamas tiek integrétas lietotaja plusma

e A
e M

e M

goritmi nosaka, ko redz lietotajs
erkésana péec demografijas, interesém, uzvedibas
| loma: personalizacija un rezultatu optimizacija

(
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Lietotaja uzvediba — intereses > demografija — reklama

@ e . UZVEDIBA

KLIKSKI & PATIK ALGOR_ITMA
| SKATISANAS APSTRADE &
| comenrinie oERSTE FILTRESANA

KOMENTARI &
| DALISANAS

IEPATIKUSAS - ﬂ

TEMAS MOZIKA  CELOIUMI
| SEKOTIE KONTI F

MEKLESANAS e
VESTURE GATAVOSANA TEHNOLOGIJAS | -

RERRRRRERAN

U

& 3. DEMOGRAFIJA

| VECUMS | :Illll

DZIMUMS ALGORITMA
MILJARDIEM | ATRASANAS VIETA APSTRADE & SATURS,

SIGNALU IKDIENU  |waoon A FILTRESANA KO TU REDZ),
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KO PLATFORMA PAR TEVI ZINA?

Klikski un mijiedarbiba Skatisanas laiks un
Katrs klikskis, patik, dalisanas vai saglabasana parada jasu saturs | - N
Ntereses Cik ilgi un kada veida saturu skataties, cik talu ritinat lapu.

Komentari un reakcjas Aktivais laiks platforma

Jasu rakstitais un tas, ka reagéjat uz citu saturu, atklaj jasu Cik biezi un cikos esat tiesSsaiste, kada ir jusu lietoSanas
viedokili. dinamika.

Geografiskie dati lerices informacija

Jdsu atrasanas vieta, celojumi un biezakas apmeklétas Kadas ierices izmantojat piekluvel, operétajsistéma un
vietas. parlukprogramma.

f Menu - Settings and Privacy - Accounts Centre - Ad preferences

KOMPETENCU
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Personalizacija,

kad marketings vairs nav viens vestijums visiem, bet gan viens produkts,
desmit dazadi stasti.
MI palidz atrast "silto"” auditoriju bez milziga budzeta.

e COCA - COLA Izmantoja datus, lai uz etiketém drukatu
populdrakos vardus, panakot +11% pardosanas
pieaugumu, jo klients jutas personigi uzrundts.

e Amazon (35% no pardosanas) - algoritms analizé
pirkumu vésturi, radot automatiskus ieteikumus.

o Netflix (80% skatijumu) - sistéma personalize pat filmu
plakatus — ja tev patik komédijas, radis smaidosu
aktieri, ja dramas — radis nopietnu seju tam pasam
serialam.

KOMPETENCU
CENTRS
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~ Meta FB/IG
Reklamu karuseli (vairaku produktu radisanai), Stories un Reels (dinamisks, 1ss

formatipa =
platformam ik

Spark Ads (realu, organisku video reklameésana) un Hashtag Challenges
(auditorijas iesaiste).

Youtube

Pre-roll (pirms video) un Bumper ads (6 sekunzu neizlaizamas reklamas).

Linkedln

Sponsored Content — orientéets uz profesionalo vidi un lemumu
pienemejiem (B2B).
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Merkauditorija un
segmentesana.
Reklamu platformas

]
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KA SADALIT AUDITORIJU EFEKTIVI

Preciza merkesana = zemakas izmaksas (CPC)

Ja mérkesi uz visiem, maksasi par klikskiem, no kuriem nenaks
pirkumi. Sadalam auditoriju apaksgrupas

pieméram, fitnesa klubam Liepgja: viena reklama jaunajam

mamindm (rita grupas), cita stradajosiem viriesiem (vakara
crossfit)

KOMPETENCU
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KA SADALIT AUDITORIJU EFEKTIVI

Demografija
Vecums, dzimums, izglitiba, ienakumi, atrasanas vieta.

Intereses
Hobiji, briva laika pavadisana, sporta aktivitates, iecienitie zimoli.

Uzvediba

Tiessaistes pirkumi, celojumu paradumi, satura patérins.

Lookalike
Auditorija, kas ir lldziga jusu esosajiem klientiem.

KOMPETENCU
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Auditorijas merogs

Produkta tips Auditorijas mérogs g::‘g;‘:"s mékésanas  pijemérs Latvija
e S Demografija (vecums, Maizes ceptuve, kas
I€Nas preces d5a dzimums) piegada visa Latvija.

Loklie pakalooiumi - it Atrasanas vieta (piem., Fitnesa klubs Liepaja

Oralle pakalpojumi »eogratiska +5 km radiuss) vai kafejnica Jelgava.

Darba vieta, amats, Sl Eel o

B2B / Profesionali Loti Saura : ) J
/ ' ' LinkedIn dati programmatura_ ..
uznémumu vaditajiem.
» : y Intereses un specifiska Profes!onals sknesanas
Nisas produkti Saura Urvediba aprikojums vai galda

spélu entuziasti.

KOMPETENCU
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Ka iestatit kampanu Meta platforma?

Kampana
1 Defingjiet kampanas mérki, piemeéram, palielinat pardosanu, generét
potencialos klientus (leads) vai veidot zimola atpazistamibu.

Reklamu kopa

Seit tiek noradita mérkauditorija, izvietojumi (pieméram, Facebook,
Instagram), budzets un reklamas radisanas grafiks.

3 Reklama

"Izveidojiet saistodu vizualo materialu (attéls/video), uzrakstiet parliecinosu
tekstu un pievienojiet skaidru aicinajumu uz darbibu (CTA).

KOMPETENCU
CENTRS
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Ka testéet un optimizet reklamas

Lai maksimizétu reklamas kampanu efektivitati, ir batiski regulari veikt testé3anu un optimizaciju. Sis
process palidz identificét, kas vislabak rezoné ar jusu merkauditoriju un efektivak sadalit budzetu.

A/B Testesana Budzeta parvaldiba Nepartraukta optimizacija
Testejiet vismaz divus atskirigus vizualos Saciet ar konservativu dienas budzetu, Regulari analizéjiet reklamu veiktspéjas
(attéelus vai video) vai teksta variantus. Pec pieméram, €5—€10. Izmantojiet CBO datus, lai identificetu tendences un vajos
aptuveni 500 skatijumiem, M| automatiski (Campaign Budget Optimization), kas punktus. Laicigi pielagojiet vizualus,
parvirzis budzetu uz variantu, kas uzrada automatiski pardala budzetu starp tekstus vai mérkauditorijas iestatijumus, lai
labakos rezultatus. labakajam reklamu kopam visa kampana, nodrosinatu ilgtermina panakumus.

nodrosinot maksimalu atdevi.

KOMPETENCU
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Ko tiesi mes testejam?

Option A

Vizualis g Q
Foto vs. Video; produkta bilde vs. cilvéks lietojot produktu. g\
—

Virsraksts
Jautajums ("Vélies ietaupit?") vs. solijums ("letaupi 20% talit!") 2 -

Aicinajums uz darbibu Visitors
"Pirkt tagad" vs. "Uzzinat vairak"

Auditorija

Vai kampana labak strada 25-35 gadus veciem vai 36-45 gadus veciem
lietotajiem.

KOMPETENCU
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Citas reklamu platformas

Lai maksimali paplasinatu zimola sasniedzamibu un efektivitati, ir svarigi iepazities ar citiem
specigiem reklamu rikiem, kas papildina Meta platformas iespéjas.

TikTok Spark Ads Google Performance Max

Parvers jau popularus organiskos video par
efektivam reklamam, izmantojot to
autentiskumu un parbaudito veiktspéju, lai
legutu lielaku uzticamibu un iesaisti.

Ml automatizéta kampana, kas optimizée reklamas radisanu
visas Google platformas (YouTube, Gmail, Mekletajs, Display,
Discover), lai sasniegtu labakos rezultatus ar minimalu
manualu iejauksanos.
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Merkauditorijas personu generators

Ar maksliga intelekta palidzibu generé
mérkauditorijas personas. Free Al User Persona Generator

Understand your ideal customer without running 50 interviews.
Know exactly how to win their hearts.

Tas neaizstaj klientu aptaujas, bet lauj iegut p
aptuvenu prieksstatu par savu auditoriju, tas vélem
un prObIémém, E-komercijas uznémumi|

Language*

= Latvian

https://founderpal.ai/user-persona-generator

Generate for FREE >

207,038 User Personas already generated

KOMPETENCU
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https://founderpal.ai/user-persona-generator

Karlis

Kérlis ir vidéja lieluma e-komercijas uznémuma ipas

re ] 1 ar pahidzibu freelancen

uzrticamu partneri, kas var sakirtot un uzlabot kampary

) Problem

I I tru
Vinam ir viena konkréta probléma: Meta reklamas
kampanas nav optimizétas, rezultati nav stabils ROl un
CAC ir augsts, turkdat vins tam nav laika vai dzilu
Zindsanu, lai to labotu patstavigi.

@" Goal

I T vants t i
Vins viélas sasniegt stabilu ROl un prognozéjamu
pardofanas plismu, izmantojot abi konfigurétas un

automatizétas Meta reklamas kampanas, kas samazina
CAC un palielina konversiju

.
/) Trigger

L I
Pédéja ceturksna atskaite par CAC pieaugumu un
pelnas samazinasanos, ka ari skaidra sajdta, ka
pasapkalpofanas nepletiek: tas bija plldspalvas pirksts,
lai meklétu dréju palidzibu

-};_- KOMPETENC
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5 Cu rezulta
probléma gt stabilu RO un augstu konvers

iju ar minimélu laiky un resursu iegul

ai biznesam sniegtu skaidru vértibu.

% Pains

* Augstas izmaksas par klienta iegiSanu un slikti
kontroléts ROI

+ Laika trikums manualam nepilnigam optimizaciam

- Nestabila izaugsme un grotibas mérogot kampanas uz
jauniem tirgiem

¥y Benefits

* Precizs RO ar zemaku CAC

+ Automatizéta kampanu parvaldiba un licldks laika
letaupijums

+ Stabila izaugsme ar skaidram atskaitém un redzamiem
rezultatiem

& Barriers

» Cena un ticiba RO| - vai ieguldjums atmaksasies T
« Bagas par zimola vadibas zudumu aréjai komandai

+ Datu drosiba un tehniskas integracijas - Pixel CRM un
GDPR atbilstiba

Free Al User Persona Generator

Understand your ideal customer without running 50 interviews.
Know exactly how to win their hearts.

Business description®

Meta maksas reklamu administrésana

Target audience*

E-komercijas uznémumi

Language*

== Latvian

Generate for FREE >

207,038 User Personas already generated
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Pauze 10 min
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UZDEVUMS

Buyer Persona ar Ml: [zmanto ChatGPT vai founderpal.ai.
Promptam jaieklauj: vards, darbs, lielakas bailes un sapni.
MI palidz saprast, kapéc klients perk.
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Automatizacija, analitika
un optimizacija.
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KO MI DARA TAVA VIETA

e Pielago auditoriju

e Optimize cenu

e Parvalda budzetu

e Retarget - atgriez potencialos klientus

Tu koncentreéjies uz stratégiju, Ml visu pielago reallaika.

KOMPETENCU
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KA ATGRIEZT POTENCIALOS KLIENTUS

Retargeting ir spéecigs digitala marketinga riks, kas lauj atgut lietotajus, kuri ir paradijusi interesi par
jusu produktu vai pakalpojumu, bet nav pabeigusi vélamo darbibu.

Pieméram, ja lietotajs ieliek dzemperi iepirkumu groza, bet neizrakstas, pec stundas maksligais
Intelekts var paradit tam pasam dzemperim paredzetu reklamu ar atlaides kodu, mudinot atgriezties
un pirkumu pabeigt.
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RetCl rgetinga Dinamiskas reklamas

Automatiski rada lietotajiem tiesi tos produktus vai pakalpojumus, ko vini

- 6 00
Strateg IjCISt Ir aplukojusi val pievienojusi grozam.

Personalizéti zinojumi

Veidojiet reklamas, kas uzruna lietotaju ar vinam aktualu saturu, balstoties
uz vina ieprieksejo uzvedibu.

Atlaizu kodi

Piedavajiet 1pasas atlaides vai bezmaksas piegadi, lal motivétu lietotajus
pabeigt pirkumu.

KOMPETENCU
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Riks

Google Analytics

Meta Business Suite

TikTok for Business

Mailchimp

HubSpot

KOMPETENCU
CENTRS

Ko tas mera / dara?

Majaslapas apmeklétaju
uzvedibu, pirkumu avotus un
lietotaju celu.

Facebook/Instagram reklamu
sasniegto auditoriju, iesaisti
(likes/shares) un ROAS.

Video skatijumu dzilumu,
trendu efektivitati un jaunas
auditorijas piesaisti.

E-pasta atvérSanas raditajus
(Open Rate) un klikskus uz
saitem vestulés.

CRM — klientu datu bazi,
pardosanas piltuvi un sazinas
vesturi ar katru klientu.

Kad to izmantot?

Kad velies saprast, no kurienes nak pircéji un ko vini dara tava
lapa.

Ikdienas socialo tiklu parvaldibai un maksas reklamu kampanu
analizei.

Ja merkauditorija ir jaunaka vai vélies izmantot "content-first"
reklamas logiku.

Lai uzturetu attiecibas ar esosajiem klientiem un veidotu
automatizetas atgadinajumu serijas.

Kad bizness aug un nepieciesams centralizeti parvaldit visus
potencialos klientus (leads).

ESF Plus projekta “Atbalsts pieauguso izglitibai” 4.3.3.1/1/26/1/001




Ka merit reklamas veiktspéju

©] ©

Reach (Sasniegtie) Impressions (Paradisanas reizes)
Unikalo lietotaju skaits, kuri redzéja jasu Unikalo lietotaju skaits, kuri redzeja jusu
reklamu. Norada uz potencialo auditorijas reklamu. Norada uz potencialo auditorijas
lielumu. lielumu.
M
R D
CTR (Click-Through Rate) ROAS (Return on Ad Spend)
Kliksku procents. Aprekina, dalot kliksku lenémumu atdeve no reklamas tériniem. Ja
skaitu ar paradlsanas reizem un reizinot ar par €100 térimiem gustat €500 pérdoéanu7 tad
100%. Augsts CTR norada uz saistosu reklamu. ROAS ir 5 (€500 / €100).

KOMPETENCU
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Automatiska pareizrakstibas un stila parbaude

MI riki parbauda tekstu, novérsot kludas un uzlabojot stilu.

1.Grammarly — parbauda pareizrakstibu, interpunkciju un stilu.
o Cena: Bezmaksas; Premium no $12/mén.
2.LanguageTool — daudzvalodu teksta parbaude un stila
uzlabosSana.
o Cena: Bezmaksas: Premium no $5/men.
3.ChatGPT - var parfrazet tekstu, padarit to vieglak saprotamu vai
piemeérot konkrétai auditorijail.
o Cena: Bezmaksas plans ar ierobezojumiem; maksas plani no
$20/meén.
Padoms:
Pirms publicéSanas vienmeér parbaudi tekstu ar M, lai tas butu
skaidrs, pareizs un profesionals.

!
.

4 . ~
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Biezakas kludas un ka tas labot ar MI

Nepareizs meérkis Parak plasa auditorija

Izvéléties "Awareness" (atpazistamiba), kad Merket uz visiem Latvijas iedzivotajiem bez
patiesiba vélies pardosanu, cerot, ka ta bus jebkadiem filtriem, cerot uz lielu N
|etak. Izvélies kampanas mérki, kas precizi sasniedzamibu. Izmanto M|l segmentesanu.

Sadali kampanu vairakas reklamu kopas péc
Interesém val uzvedibas. Izmanto Lookalike
auditorijas, lai platforma pati atrod tos, kas
lIdz1gi taviem pircejiem.

atbilst tavam gala rezultatam (piem., "Sales"
val "Leads"). Ml optimizés reklamu radisanu
tiem cilvekiem, kuri vésturiski veic so darbibu.

Garlaicigs vai neatbilstoss Nepareizs budZeta sadalijums Rezultitu nekontroléZana
ZiInojums lestatit parak mazu budzetu (€1-2 diena), esla 15 o
lzmantot vienu visparigu tekstu un bildi kas nelauj Ml "iemacities", vai parak lielu eslegt reklamu un aizmirst par to uz

menesi, neparbaudot atdevi. lestati

visam auditorijam. Izmanto ChatGPT, lai bez iepriekséja testa. Sac ar €5-10 diena uz . :
raditu specifiskus sauklus katrai "Buyer kampanu un iesledz Campaign Budget at;kaﬂe; punkius. 'Zm"’?”to Meta Bus[ness
persona". Veic A/B testus — ieliec 3 Optimisation (CBO). Tas laus M| Suite vai Google Anal)_/tlcs, lal gekotu ezl
dazadus vizualus un lauj Ml izvéléeties automatiski parvietot naudu uz reklamam, NOAS (atqlev_e no rekla_mqs te.rlr:nem).'Jg
uzvaréetaju. kas strada, un apturet tas, kas terée veltigi. p€c 3-5 dienam rezultati ir slikti - maini

vizuali vai auditoriju, nevis gaidi brinumu.
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Satura idejas un trendi
reklama.

iree
e Hﬂt;:ﬁlggtu ESF Plus projekta “Atbalsts pieauguso izglitibai” 4.3.3.1/1/26/1/001



al - |

O O 6 - A
Satura ideju generesana ar Ml . .
i m = W Eﬁ & :105’

Trendu analize - popularako temu, skanu un
formatu identificeSana socialajos tiklos. rourtess 12:028

“D) Monthly recap
Inspiration

Trending

Lai smeltos idejas pieprasitam un sobrid aktualam saturam, ir §3 Best practices
pieejami neskaitami MI riki, kuri jau ir paveikusi visu musu vieta un ‘ @ mnspiration
apkopojusi trendigako saturu viegli parskatama formata.

lg] Branded content
Sir, This Is A Cut Throat Fashion

Populari Ml riki satura idejam: ”

~ agood man with a broken heart
i :

e TIK-TOK Creative Center -
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/

e Trend Tok - aplikacija

e Instagram Trends - Instagram app » Mans profils ->Professional
dashboard - Inspiration

Hi, I'm Chucky "Wanna Play?"

Popular with your followers

KOMPETENCU
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PROMPTI ideju generésanai

Mans ieraksta temats: [temats]. Seit ir mans ieraksts: [iekopé tekstul.
Uzraksti 10 ievadrindas. Katrai no tam ir jaizraisa Kads ir tas viens teikums, kuru kads talit pat
tuliteja reakcija: zinatkare, atpazistamiba, Soks vélétos nofotografét (screenshot) un nosutit
vai sajuta "beidzot kads to pateica". Padari katru draugam? Atrodi to. Péc tam parveido ierakstu
teikumu tadu, lai tas butu saprotams katram, kas t3, lai Sis teikums - vai spriedze, kas to rada -

it ka tu bUtu ienacis sarunas vidu. Katra teikuma bUtu pada sakuma.

pirmo vardu raksti ar LIELAJIEM BURTIEM.

Seit ir mans pabeigtais ieraksts: [iekopé tekstu].

Mans ieraksta temats: [temats].
ledomajies, ka tu esi algoritms: tavs uzdevums ir

Parraksti to tris versijas - vienu personai, kura 0,3 sekundeés izlemt, vai radit so ierakstu vairak
tikko atklajusi, ka vinai ir 81 probléma; vienu tam, cilvekiem. Balstoties tikai uz to, vai ieraksts spej
kurg ar to cinas jau ménesiem ilgi; un vienu tam apturet ritinasanu "skrollesanu” vai tas izturéetu

atlasi? Kada ir ta viena izmaina, kas parvérstu so

kurs ir izmméginajis visu un jatas vilies. Viens , . / va> PdlV
lerakstu no "palaist garam" uz "virzit talak"?

temats, tris dazadi emocionalie sakumpunkti.

KOMPETENCU
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Ideju pielagosana konkretam nisas merkim

Plelagots
Originals savai nisai

Ka Ml palidz pielagot ideju taval nisatl!

e Personalize tému - pieméram, ChatGPT vari
levadit: Izveido 3 Reels idejas par trendu "X", bet

saistiba ar "nozares" auditoriju.
e | okalize saturu - Ml var ieklaut vietejo valodu,

kultUras atsauces vai regiona popularus |
elementus, piemeram Tik-tok Creative center )¢ vog. ), mg@%m. ,fﬁ.;":“:‘

Nl.ENEDZEPti I\IEPASPEJA \[ZBEGH

var atlasit trendus konkréetaja valsti. N !
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Automatizeta video veidosana ar Ml
Higgsfield "Click to Ad"

—> jeladeé kvalitativu produkta fotografiju
—>> uzraksti, kas video jadara, kam janotiek (prompt)

—> Ml izveido 15-30 sekunzu garu, augstas izskirtspejas video,
kura produkts izskatas dzivs un kustigs.
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Automatizeta video veidosana ar Ml
Captions URL to video

_ . captions
—> |ekopé saiti uz produktu

—> Algoritms automatiski "izvelk" no lapas: produkta
nosaukumu, cenu, attélus un ipasibas

MI saliek to visu kopa, pievieno titrus, muziku un pat maksliga
Intelekta ierunatu aizkadra balsi (voiceover).

—
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MI riki reklamu analizei un optimizacijai
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team like never before. Free Forever,

Check out our monthly and yearly subscription plans including the
enterprise plans and enjoy all the benefits. Contact us to learn more!
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Maza auditorija un lookalike izsikums

Latvijas auditorija ir salidzinosi maza, tapec lookalike auditorijas var "izsikt"
atrak neka lielakos tirgos. Tas nozimé, ka jums bus regulari jaatjauno
meéerkauditorijas un jameklé jaunas.

thviqu til'gUS Radosa satura daudzveidiba

.f.k Mazakas auditorijas dée| lietotaji biezak redz jusu reklamas. Lai izvairitos no
speC| IKQ reklamas stagnacijas, ir nepieciesams nepartraukti veidot un testet jaunu,
daudzveidigu radoso saturu.

Kulturas nianses

Latviesi noverté reklamas, kas izprot un atspogulo vietejas tradicijas,
humoru un vertibas. Izmantojiet vietejas sezonalas atsauces, svétkus un
notikumus, lal veldotu autentisku saikni.

KOMPETENCU
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Pauze 10 min
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Praktiskais darbs

Mini satura pakete.
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Praktiskais uzdevums - grupas darbs

Uzdevums:

Grupa izvélamies produktu, ar ChatGPT/Gemini?
grok val citu riku izveido 2 personu profilus un
katral piemeklé:

e Piemeérotako platformu

e Saukli
e Viena trenda ideju no TikTok Creative Center

Laiks: 20 minutes grupas darbam | 2 min. katrai grupai
prezentacija. Katra grupa isi pamato - kapéec tiesi si
platforma un ka Ml palidzeja noformuléet véstijumu.

KOMPETENCU
CENTRS
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Kopsavilkums

Algoritmi Mi Dati
Macas no lietotaja uzvedibas un Stratégis + izpilditajs - pielago Palidz nepazaudét naudu -
personalize saturu cenas un budzetu reallaika pareiza analitika un merki
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Nobeigums

Refeksija: Ko panemsiet lidzi no sodienas?

O
o
L

Qo

Nakamas lekcijas téma: PIRMAIS Al PROJEKTS - M| integracija socialajos
tiklos un reklamu platformas - Reklamas kampanas planosana izmantojot Ml
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